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Ng­êi d©n ý biÕt g× vÒ sè liÖu thèng kª kinh tÕ chñ yÕu? 

ể chuẩn bị cho Diễn đàn lần thứ hai 

về “Thống kê, tri thức và chính 

sách”, Tổ chức các nước hợp tác phát triển 

kinh tế (OECD) khuyến khích các nước triển 

khai cuộc điều tra “người dân biết gì” về các 

chỉ tiêu kinh tế và xã hội chủ yếu, ví dụ như 

những chỉ tiêu được trích dẫn thường xuyên 

trên các phương tiện thông tin.  

Trong bối cảnh này, Viện nghiên cứu 

phân tích kinh tế Ý (ISAE) lần đầu tiên đã 

thực hiện điều tra trong tuần đầu tháng 3 

năm 2007, một số câu hỏi được bổ sung 

thêm trong phiếu hỏi của cuộc Điều tra hàng 

tháng về người tiêu dùng. Cụ thể là bổ sung 

các câu hỏi có liên quan để đánh giá người 

tiêu dùng về mức độ hiểu biết số liệu thống 

kê chính thức như: tốc độ tăng GDP, tỷ lệ 

lạm phát, tỷ lệ thất nghiệp và tỷ lệ thâm hụt 

chi tiêu của chính phủ so với GDP, cũng 

như các kênh thông tin chủ yếu mà người 

dân nhận được theo các loại thông tin, mức 

độ quan trọng của việc hiểu biết thông tin và 

mong muốn được thông tin nhiều hơn.  

Người dân Ý biết gì? 

Thông thường trong loại điều tra xã 

hội, số những người có trả lời số liệu cụ thể 

là rất thấp(1): mặc dù điều tra được thực 

hiện trong tuần mà Viện Thống kê Ý phổ 

biến các số liệu thống kê kinh tế vĩ mô năm 

2006, nhưng chỉ có 1/3 số người tham gia 

trả lời đưa ra được số liệu ước tính về lạm 

phát, thất nghiệp và tốc độ tăng GDP (với 

các mức tỷ lệ trả lời tương ứng là 34%, 

32% và 28%), trong khi đó chỉ có 14% số 

người trả lời biết được số liệu về tỷ lệ thâm 

hụt chi tiêu của chính phủ so với GDP (xem 

bảng 1) 

Bảng 1 - Tỷ lệ trả lời (%) về các chỉ tiêu 

được hỏi 

Chỉ tiêu Tỷ lệ 

trả lời 

Tỷ lệ tăng GDP 28,2 

Tỷ lệ lạm phát 34,5 

Tỷ lệ thâm hụt chi tiêu của chính phủ 

so với GDP 

13,8 

Tỷ lệ thất nghiệp 32,4 

Nguồn: Viện nghiên cứu về Phân tích kinh tế Ý (ISAE) 

(ISAE)  
Tính trung bình thì người trả lời thường 

đánh giá quá cao số liệu chính thức đối với 

tất cả các số liệu được hỏi, điều này cho 

thấy một số người lạc quan về tăng trưởng 

GDP và bi quan đối với các chỉ tiêu khác. 

Tuy nhiên, trong mọi trường hợp độ lệch 

chuẩn về trả lời là rất cao và có sự chênh 

lệch rõ ràng, vì trong mọi trường hợp giá trị 

trung bình đều cao hơn nhiều so với trung vị 

(xem bảng 2). 
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Bảng 2 - Hiểu biết thống kê: Ước lượng điều tra ngược lại thực tế 

Chỉ tiêu Thực 

tế 

Trung bình 

Điều tra 

Độ lệch 

chuẩn  

Trung vị 

Điều tra  

Tỷ lệ tăng GDP (*)  1,9  2,7  3,7  2,0  

Tỷ lệ lạm phát (**)  1,8  4,5  8,7  2,4  

Tỷ lệ thâm hụt chi tiêu của chính phủ so với GDP (*)  4,4  8,5  14,5  3,4  

Tỷ lệ thất nghiệp (***)  6,8  14,5  13,0  10,0  

(*) 2006; (**) Tháng 2, 2007; (***) 2006, Quý 3 điều chỉnh theo mùa vụ 

Nguồn: Viện Nghiên cứu về Phân tích kinh tế Ý ( ISAE), Viện Nghiên cứu Thống kê Ý (ISTAT) 

 
Đánh giá chung, giá trị trung vị rất sát 

với giá trị thật, ngoại trừ phần chênh lệch 

đáng kể về tỷ lệ thất nghiệp, chủ yếu là do 

đánh giá quá cao.  

Có khoảng 76% người trả lời cho rằng 

việc có được thông tin về những chỉ tiêu 

thống kê kinh tế chủ yếu có ý nghĩa quan 

trọng, và 18% người trả lời có quan điểm 

ngược lại, nghĩa là không quan trọng. 

Ngoài ra có 42% người trả lời không cần 

thông tin nhiều hơn về những thông tin này, 

trong khi đó có 52% người trả lời muốn 

nhận được nhiều thông tin hơn (xem bảng 

3 và 4). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Đánh giá tổng thể từ số liệu sơ bộ này 

thực sự không khích lệ các cán bộ thống kê, 

các nhà lập chính sách và phương tiện 

thông tin đại chúng. Rõ ràng khả năng hiểu 

biết về số liệu thống kê cùng với sự hiểu 

đúng về những xu thế và khuynh hướng 

kinh tế chủ yếu của người dân Ý có số 

lượng hạn chế. Nhưng những số liệu quan 

trọng này cũng chứng tỏ sự thiếu hụt về cơ 

sở nhận thức và quan điểm nhìn nhận đúng 

về nền kinh tế Ý đang thực hiện như thế nào 

trong số những người tiêu dùng Ý. 

Bảng 3 - Mức độ quan trọng và muốn 

được thông tin (%) 

 Mức độ quan trọng của thông tin?   

Cực kỳ quan trọng  8 

Rất quan trọng  23 

Quan trọng  45 

Hơi quan trọng  14 

Không quan trọng  4 

Không biết 4 

Không trả lời  2 

Muốn được thông tin nhiều hơn?  

Có  52 

Không 42 

Không biết/không trả lời  6 

Nguồn: Viện nghiên cứu về Phân tích kinh tế Ý (ISAE) 

Bảng 4 - Nguồn thông tin quan trọng nhất 

(có thể trả lời nhiều khả năng) 

 Nguồn  Tỷ lệ 

phần trăm  

Ti vi  82 

Báo  51 

Internet  19 

Đài   17 

Bạn bè và người thân  9 

Cán bộ, công dân, lãnh đạo tôn giáo 8 

Không biết  3 

Nguồn: Viện nghiên cứu về Phân tích kinh tế Ý (ISAE) 
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ISAE sẽ thu thập nhiều số liệu hơn 

trong cuộc điều tra tổ chức vào tháng 

4/2007, trong đó có các lĩnh vực khác như 

môi trường, điều kiện xã hội, già hóa dân 

số... Trong cùng tháng, tổ chức 

Eurobarometer sẽ thực hiện một cuộc điều 

tra tương tự ở 29 nước châu Âu, Đại học 

tổng hợp Michigan sẽ thực hiện cuộc điều 

tra tại Mỹ vào cùng thời điểm. Kết quả đầy 

đủ của các cuộc điều tra sẽ được công bố 

tại Diễn đàn về thống kê, tri thức và chính 

sách tổ chức tại Istanbul, Thổ Nhĩ Kỳ. 

 (1) 
Ở Mỹ đã thực hiện cuộc điều tra tương tự 

(2004), tỷ lệ trả lời của công dân Mỹ chỉ ở mức 

26%. 

Nguyễn Thái Hà (dịch) 

Nguồn: http://www.oecd.org/

 

TIẾP TỤC HOÀN THIỆN PHƯƠNG PHÁP VÀ NÂNG CAO… (tiếp theo trang 3) 

3. Rà soát lại thực tế chọn mẫu của 

64 tỉnh thành phố: dàn mẫu của các Cục 

Thống kê có vai trò quan trọng, quyết định 

chất lượng tính IIP của tỉnh, thành phố và 

của toàn bộ nền kinh tế. Rà soát lại dàn mẫu 

phải đáp ứng cả yêu cầu tính IIP và tính giá 

trị sản xuất theo giá cố định; 

4. Rà soát lại danh mục sản phẩm và 

bổ sung sản phẩm mới: lấy mẫu theo sản 

phẩm thay cho mặt hàng để khắc phục bất 

cập về thay đổi mặt hàng sản xuất trong 

cùng nhóm sản phẩm, tránh phản ánh thiếu 

kết quả sản xuất của ngành. Danh mục sản 

phẩm phải xây dựng theo danh mục: “Danh 

mục sản phẩm sản xuất”; 

5. Rà soát lại đơn vị tính và mã sản 

phẩm: trong quá trình thu thập và xử lý 

thông tin cần rà soát thật kỹ và đảm bảo tính 

chính xác về đơn vị tính và mã của sản 

phẩm, đồng thời rà soát thuật toán tính các 

chỉ tiêu trong hệ biểu báo cáo theo mẫu mới 

được quy định trong Quyết định 1288/QĐ-

TCTK ngày 24 tháng 11 năm 2006 của Tổng 

cục trưởng Tổng cục Thống kê.  

6. Tổ chức tập huấn nghiệp vụ IIP: 

nghiên cứu và tổ chức tập huấn cho các 

Cục Thống kê về phương pháp phân tích và 

sử dụng chỉ tiêu IIP nhằm phát huy hiệu quả 

của chỉ tiêu và đáp ứng tốt nhu cầu của 

người sử dụng; 

7. Tăng cường hoạt động phổ biến 

IIP cho người sử dụng dưới nhiều hình 

thức: Vụ Thống kê Công nghiệp và Xây 

dựng cần xây dựng kế hoạch và chương 

trình phổ biến IIP phù hợp cho từng loại đối 

tượng sử dụng, chẳng hạn như biên soạn 

các bài viết mẫu về IIP và gửi cho các Cục 

Thống kê, trên cơ sở đó Cục Thống kê biên 

soạn lại cho phù hợp với thực tế sản xuất 

công nghiệp của địa phương. Tổ chức các 

cuộc hội thảo theo vùng cho các đối tượng 

khác nhau, tổ chức tập huấn về IIP cho 

chuyên viên của Sở Kế hoạch và Đầu tư, 

Sở Công nghiệp của tỉnh, thành phố. Công 

bố thông tin về IIP trên trang Website của 

Tổng cục với các nội dung: khái niệm/định 

nghĩa của chỉ tiêu; nguồn thông tin, phương 

pháp thu thập số liệu; kết quả tính toán. 

Với tinh thần trách nhiệm của đội ngũ 

cán bộ, công chức ngành Thống kê trong 

việc cung cấp thông tin thống kê cho Đảng, 

Quốc hội, Chính phủ và đông đảo người sử 

dụng, chúng ta tin tưởng trong thời gian tới 

chỉ tiêu IIP sẽ được tính toán tốt và đảm bảo 

chất lượng 

http://www.oecd.org/

