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Giíi thiÖu ChØ sè ph©n tÝch xu h−íng  kinh doanh 

                                                                                        D−¬ng Quúnh Mai 

                                                                                       §¹i häc Th−¬ng m¹i 

§Ó nghiªn cøu qu¸ tr×nh vËn ®éng cña 

nÒn kinh tÕ, ng−êi ta ®· sö dông nhiÒu 

ph−¬ng ph¸p kh¸c nhau. Mét trong nh÷ng 

ph−¬ng ph¸p ®−îc c¸c nhµ nghiªn cøu kinh 

tÕ quan t©m lµ chØ sè ph¶n ¸nh t×nh tr¹ng 

kinh doanh, gåm chØ sè xu h−íng vµ chØ sè 

tæng hîp. ChØ sè xu h−íng biÓu thÞ xu h−íng 

vËn ®éng cña chu kú kinh doanh, cßn chØ sè 

tæng hîp chØ ra quy m« vµ tèc ®é cña chu kú 

kinh doanh. 

1. Sù h×nh thµnh “chØ sè xu h−íng” 

Khi nghiªn cøu vµ ®o l−êng vÒ mÆt ®Þnh 

l−îng ®èi víi c¸c biÕn ®éng cña ho¹t ®éng 

kinh tÕ hµng th¸ng, thÊy cã hai qu¸ tr×nh 

xuÊt hiÖn cã tÝnh chu kú:  qu¸ tr×nh mµ trong 

®ã phÇn lín c¸c ho¹t ®éng kinh tÕ cã xu 

h−íng më réng, ph¸t triÓn tõ tõ vµ qu¸ tr×nh 

gåm phÇn lín c¸c ho¹t ®éng kinh tÕ cã xu 

h−íng ®i xuèng mét c¸ch tõ tõ. §iÓm ®æi 

h−íng cña chu kú kinh doanh kh«ng chØ râ 

®−îc xu h−íng vËn ®éng cña nÒn kinh tÕ, 

nghÜa lµ nã kh«ng ph¶n ¸nh nÒn kinh tÕ cã 

xu h−íng ®i lªn nhiÒu h¬n hay ®i xuèng 

nhiÒu h¬n. 

§Ó gi¶i quyÕt vÊn ®Ò nµy, c¸c nhµ 

nghiªn cøu kinh tÕ ®· ®−a ra “chØ sè xu 

h−íng” nh»m ph©n tÝch t×nh h×nh kinh tÕ hiÖn 

t¹i vµ cung cÊp nh÷ng th«ng tin dù b¸o ng¾n 

h¹n vÒ chu kú kinh doanh. 

ChØ sè xu h−íng lµ mét chØ tiªu kinh tÕ 

tæng hîp trùc tiÕp chØ ra cã bao nhiªu ho¹t 

®éng kinh tÕ vËn ®éng theo xu h−íng ®i lªn 

hoÆc ®i xuèng trong nÒn kinh tÕ. ChØ sè xu 

h−íng ®−îc biÓu hiÖn b»ng tû lÖ phÇn tr¨m 

cña c¸c d·y sè liÖu ph¶n ¸nh t×nh tr¹ng cña 

nÒn kinh tÕ (mµ c¸c d·y sè liÖu nµy cã xu 

h−íng ®i lªn). NÕu ho¹t ®éng kinh tÕ nµo cã 

xu h−íng kh«ng ®æi th× ®−îc tÝnh lµ 0,5. 

Sau chiÕn tranh thÕ giíi lÇn thø II, Côc 

nghiªn cøu kinh tÕ quèc gia Hoa Kú ®· ph¸t 

triÓn kh¸i niÖm chØ sè xu h−íng vµ ®i ®Õn kÕt 

luËn: Trong suèt thêi gian më réng kinh 

doanh, nÒn kinh tÕ tæng hîp cã xu h−íng ®i 

lªn lµ phæ biÕn, ng−îc l¹i trong thêi kú thu 

hÑp s¶n xuÊt nÒn kinh tÕ cã xu h−íng ®i 

xuèng lµ phæ biÕn h¬n. §iÓm c©n b»ng lµ 

®iÓm mµ ë ®ã kh«ng cã xu h−íng ®i lªn hay 

®i xuèng. Nãi c¸ch kh¸c, ®iÓm c©n b»ng lµ 

®iÓm mµ sè c¸c chØ tiªu ph¶n ¸nh t×nh h×nh 

kinh doanh ®i lªn b»ng sè c¸c chØ tiªu ph¶n 

¸nh t×nh h×nh kinh doanh ®i xuèng. §iÓm c©n 

b»ng lµ ®iÓm ®æi h−íng cña chu kú kinh 

doanh. Nh− vËy, chØ sè xu h−íng lµ tû lÖ cña 

d·y sè cã xu h−íng t¨ng. §©y lµ lý do ®Ó lý 

gi¶i t¹i sao “50%” lµ ®−êng c¬ së ®Ó ph©n 

chia gi÷a thêi kú më réng vµ thêi kú thu hÑp 

cña nÒn kinh tÕ. 

Côc nghiªn cøu kinh tÕ Mü ®· xuÊt b¶n 

chØ sè xu h−íng hµng th¸ng nh− lµ chØ sè 

ph¶n ¸nh t×nh tr¹ng kinh doanh chÝnh thøc. 

T¹i Paris, tæ chøc OECD ®· thµnh lËp nhãm 

ph©n tÝch chu kú kinh doanh vµ c¸c chØ tiªu 

chØ ®¹o vµo n¨m 1987 vµ ®· khëi ®Çu viÖc 

so s¸nh quèc tÕ c¸c chØ sè ph¶n ¸nh t×nh 

tr¹ng kinh doanh ®ång thêi th«ng b¸o 

th−êng xuyªn mét sè chØ tiªu thuéc lo¹i chØ 

sè nµy nh− lµ mét chØ tiªu kinh tÕ tæng hîp. 
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2. C¸ch tÝnh chØ sè xu h−íng kinh doanh 

2.1. Kh¸i niÖm chØ sè xu h−íng 

Khi m« t¶ c¸c ®iÓm cùc ®¹i vµ cùc tiÓu 

cña c¸c ho¹t ®éng kinh tÕ ta thÊy: c¸c chØ 

tiªu kinh tÕ cã thÓ cã nh÷ng biÕn ®éng 

mang tÝnh chu kú kh¸c nhau. Trong thêi kú 

më réng kinh tÕ, chØ sè xu h−íng v−ît qu¸ 

50% bëi v× h¬n mét nöa sè chØ tiªu sÏ cã 

xu h−íng ®i lªn. Tr¸i l¹i, trong thêi kú thu 

hÑp, chØ sè xu h−íng nhá h¬n 50%. ThËm 

chÝ, trong giai ®o¹n më réng cña nÒn kinh 

tÕ th× 1/2 thêi gian ®Çu chØ sè xu h−íng cã 

thÓ lín h¬n 50% do cã nhiÒu chØ tiªu cã xu 

h−íng vËn ®éng ®i lªn vµ chØ sè xu h−íng 

sÏ nhá h¬n ë 1/2 thêi gian sau v× nhiÒu chØ 

tiªu sÏ b¾t ®Çu cã xu h−íng ®i xuèng. Khi 

c¸c ho¹t ®éng kinh tÕ vËn ®éng ®¹t ®Õn 

cùc ®¹i, chØ sè xu h−íng lµ 50% v× sè c¸c 

ho¹t ®éng cã xu h−íng vËn ®éng ®i lªn 

b»ng sè c¸c ho¹t ®éng kinh tÕ cã xu h−íng 

vËn ®éng ®i xuèng. 

§Ó ph¶n ¸nh thùc tÕ nµy, chØ sè xu 

h−íng gi¶m xuèng nhá h¬n 50% ë cùc ®¹i 

vµ t¨ng lªn h¬n 50% t¹i ®iÓm cùc tiÓu, møc 

50% ®−îc coi lµ møc c¬ b¶n ®Ó ph©n biÖt 

thêi kú më réng vµ thêi kú thu hÑp cña nÒn 

kinh tÕ. 

2.2. C¸ch tÝnh chØ sè xu h−íng 

B−íc 1: Thu thËp, ®iÒu chØnh vµ chuÈn 

bÞ sè liÖu thèng kª 

Thu thËp c¸c d·y sè liÖu theo thêi gian 

vÒ c¸c chØ tiªu s¶n xuÊt, tån kho, tiªu dïng, 

lao ®éng, tµi chÝnh, gi¸ c¶ vµ mét sè chØ tiªu 

kinh tÕ kh¸c. Sau ®ã thùc hiÖn ®iÒu chØnh 

mïa vô. NÕu mét chØ tiªu kh«ng thÓ hiÖn râ 

biÕn ®éng mang tÝnh chu kú th× dïng tû lÖ 

phÇn tr¨m thay ®æi tõng n¨m ®−îc coi lµ d·y 

sè liÖu gèc thay cho d·y sè ®iÒu chØnh mïa 

vô. C¸c d·y sè liÖu ®Ó tÝnh chØ sè xu h−íng 

ph¶i theo th¸ng, tr−êng hîp kh«ng cã sè liÖu 

theo th¸ng cã thÓ sö dông sè liÖu theo quý. 

B−íc 2: Lùa chän c¸c d·y sè liÖu ph¶n 

¸nh biÕn ®éng kinh doanh 

TÝnh tû lÖ phần trăm thay ®æi b»ng c¸ch 

so s¸nh víi sè liÖu 3 th¸ng tr−íc ®©y ®Ó lo¹i 

nh÷ng yÕu tè thay ®æi bÊt th−êng tõ c¸c d·y 

sè liÖu ®· ®iÒu chØnh thø nhÊt. TÝnh sù kh¸c 

nhau so víi 3 th¸ng tr−íc. ThiÕt lËp mét 

danh s¸ch gåm c¸c d·y sè ®−îc chän vµ 

®iÒn dÊu (+) cho nh÷ng chØ tiªu t¨ng, dÊu (-) 

cho nh÷ng chØ tiªu gi¶m vµ (0) cho nh÷ng 

chØ tiªu kh«ng thay ®æi. 

B−íc 3: Lùa chän sè liÖu tÝnh chØ sè xu 

h−íng 

Lùa chän c¸c d·y sè liÖu tõ d·y sè cã 

biÕn ®éng kinh doanh ®−îc x¸c ®Þnh trong 

b−íc hai mµ tho¶ m·n nh÷ng tiªu chÝ quan 

träng sau ®©y khi tÝnh chØ sè xu h−íng: 

- Cã tÇm quan träng vÒ mÆt kinh tÕ: mét 

d·y sè liÖu ph¶i cã tÇm quan träng,  ®Æc biÖt 

®Ó cã thÓ thÊy ®−îc t×nh tr¹ng kinh doanh 

hoÆc cã thÓ ®¹i diÖn cho mét lÜnh vùc kinh tÕ 

nµo ®ã. 

- Cã kh¶ n¨ng thèng kª: d·y sè ph¶i cã 

kh¶ n¨ng thèng kª hµng th¸ng vµ qua nhiÒu 

n¨m, ph¶i cã ®é tin cËy cao vµ ph¹m vi réng. 

- §¸p øng cho chu kú kinh doanh: d·y 

sè ph¶i cã cïng c¸c tÇn sè nh− chu kú kinh 

doanh. 

- Sè liÖu ph¶i ®−îc lµm tr¬n: trong d·y 

sè cã mét vµi sè liÖu vËn ®éng kh«ng ®Òu 

ph¶i ®−îc lµm tr¬n mét c¸ch t−¬ng ®èi vµ 

kh«ng cã nh÷ng biÕn ®éng l¹. 

- Sè liÖu ®−îc c«ng bè th−êng xuyªn, 

kÞp thêi. 
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B−íc 4: TÝnh chØ sè xu h−íng 

C«ng thøc tÝnh chØ sè xu h−íng cho mçi 

d·y sè liÖu riªng biÖt nh− sau: 

 

ChØ sè xu 

h−íng 
= 

Sè nh÷ng d·y sè t¨ng
x 100

Tæng sè d·y sè thu ®−îc

 

2.3. C¸c chØ tiªu tÝnh chØ sè xu h−íng 

Dùa vµo thêi gian dao ®éng cña c¸c chØ 

tiªu chu kú kinh doanh c¸c nhµ nghiªn cøu 

kinh tÕ chia thµnh ba nhãm: 

- Nhãm chØ tiªu chØ ®¹o (chØ tiªu b¸o 

tr−íc) gåm: chØ tiªu tån kho hµng thµnh 

phÈm; ®¬n ®Æt hµng míi vÒ hµng ho¸ tiªu 

dïng vµ vËt t− cña ngµnh c«ng nghiÖp chÕ 

biÕn; chØ sè gi¸ nguyªn vËt liÖu; chØ sè tiªu 

thô hµng ho¸ tiªu dïng l©u bÒn cña ng−êi 

s¶n xuÊt; chØ sè ph¶n ¸nh ®é tin cËy cña 

ng−êi tiªu dïng; chØ sè gi¸ cña 42 mÆt hµng 

tiªu dïng; møc t¨ng tû lÖ lîi tøc; gi¸ cæ 

phiÕu; sè lao ®éng míi ®−îc tuyÓn dông. 

C¸c chØ sè chØ ®¹o cã chiÒu h−íng biÕn 

®éng tr−íc khi chu kú kinh doanh cã sù biÕn 

®éng, v× vËy cung cÊp tr−íc th«ng tin, tÝn 

hiÖu b¸o sím x¸c ®Þnh chiÒu h−íng vËn 

®éng t¨ng gi¶m cña chu kú kinh doanh. 

- Nhãm chØ tiªu trïng hîp (chØ tiªu b¸o 

ngay) gåm: chØ sè s¶n xuÊt c«ng nghiÖp 

khai th¸c, chÕ biÕn; c¸c chØ sè tiªu thô hµng 

ho¸ cña ng−êi s¶n xuÊt ngµnh c«ng nghiÖp 

khai th¸c, chÕ biÕn; tiªu thô n¨ng l−îng cña 

c«ng nghiÖp quy m« lín; chØ sè sö dông 

c«ng suÊt cña c«ng nghiÖp chÕ biÕn; chØ sè 

giê c«ng lao ®éng kh«ng theo kÕ ho¹ch; 

doanh sè b¸n hµng; lîi nhuËn ho¹t ®éng 

c«ng nghiÖp; chØ sè doanh thu cña c¸c 

doanh nghiÖp võa vµ nhá thuéc c«ng 

nghiÖp chÕ biÕn; tû lÖ cung øng viÖc lµm… 

lµ c¸c chØ tiªu thèng kª qua ®ã cã thÓ ph©n 

tÝch ®¸nh gi¸ toµn bé qu¸ tr×nh ho¹t ®éng 

kinh tÕ tæng hîp. C¸c chØ tiªu nµy cã xu 

h−íng x¶y ra ®ång thêi víi chu kú kinh 

doanh cßn gäi lμ chØ tiªu b¸o ngay.  

- Nhãm chØ tiªu trÔ (chØ tiªu b¸o sau) 

gåm: Tû lÖ hµng ho¸ tån kho trong c«ng 

nghiÖp chÕ biÕn vµ th−¬ng m¹i so víi thêi 

gian thÊt nghiÖp trung b×nh; thay ®æi vÒ tiÒn 

c«ng, tiÒn l−¬ng tÝnh cho mét ®¬n vÞ ®Çu ra 

cña ngµnh c«ng nghiÖp chÕ biÕn (%); tû lÖ 

l·i gèc trung b×nh ph¶i tr¶ ng©n hµng (%); 

c¸c kho¶n nî tån ®äng cña th−¬ng nghiÖp 

vµ c«ng nghiÖp; tû lÖ nî tÝn dông tån ®äng 

cña ng−êi tiªu dïng so víi thu nhËp c¸ 

nh©n; thay ®æi vÒ chØ sè gi¸ tiªu dïng cña 

ngµnh dÞch vô (%). C¸c chØ tiªu nµy th−êng 

x¶y ra sau c¸c chØ tiªu trïng hîp vµ chóng 

kh¼ng ®Þnh nh÷ng biÕn ®éng gÇn ®©y cña 

c¸c chØ sè chØ ®¹o, chØ sè trïng hîp, ®iÒu 

nµy sÏ gióp chóng ta cã thÓ ph©n biÖt nh÷ng 

®iÓm thay ®æi trong c¸c chuçi sè liÖu nµy tõ 

nh÷ng dao ®éng kh¸c nhau. 

Chóng ta cã thÓ sö dông chØ sè xu 

h−íng ®Ó nhËn ®Þnh t×nh h×nh kinh tÕ vµ dù 

b¸o xu thÕ trong t−¬ng lai. Khi nhËn ®Þnh t×nh 

h×nh kinh tÕ, chØ sè nµy rÊt quan träng, ng−êi 

ta th−êng ®Ó ý xem liÖu chØ sè trïng hîp cã 

thÓ v−ît 50% hay kh«ng? Mét trong 3 tiªu 

chÝ th−êng ®−îc ®−a ra lµ “quy luËt 3 th¸ng“. 

Trong tr−êng hîp nÒn kinh tÕ ®−îc coi lµ xu 

h−íng ®i lªn nÕu chØ sè xu h−íng v−ît qu¸ 

50% trong 3 th¸ng. Ng−îc l¹i, nÕu chØ sè xu 

h−íng nhá h¬n 50% trong 3 th¸ng th× nÒn 

kinh tÕ cã xu h−íng ®i xuèng. Khi dù b¸o xu 

h−íng cho t−¬ng lai, chØ sè chØ ®¹o sÏ lµ 

c«ng cô chÝnh cho viÖc dù b¸o. Tuy nhiªn, 

nÕu dùa vµo c¶ chØ sè trïng hîp vµ chØ sè 

chØ ®¹o ®Ó dù b¸o xu h−íng kinh doanh sÏ 

cho kÕt qu¶ tèt h¬n. 
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3. M« h×nh t×nh tr¹ng kinh doanh 

Mét sè nhµ kinh tÕ cho r»ng, chØ sè xu 

h−íng vµ chØ sè tæng hîp chØ lµ c¸c chØ sè 

®−îc x©y dùng trªn c¬ së kinh nghiÖm, 

kh«ng dùa trªn nÒn t¶ng lý thuyÕt v÷ng ch¾c 

theo quan ®iÓm thèng kª hay kinh tÕ. §Ó gi¶i 

quyÕt vÊn ®Ò nµy, mét sè nhµ kinh tÕ ®· cè 

g¾ng t×m ra c¸c chØ sè míi dùa vµo m« h×nh 

d·y sè thêi gian hoÆc ph©n tÝch nhiÒu biÕn. 

D−íi ®©y xin tr×nh bµy tãm t¾t c¸ch tiÕp cËn 

qua c¸c m« h×nh: 

3.1. M« h×nh Neftci 

S.Neftci (1982) ®· ®Ò xuÊt c¸ch tiÕp 

cËn cña «ng ®Ó dù b¸o nh÷ng ®iÓm ®æi 

h−íng kinh tÕ dùa trªn x¸c suÊt “Z” ®−îc sö 

dông ®Ó thÓ hiÖn qu¸ tr×nh tõ ®iÓm ®æi h−íng 

nµy sang ®iÓm ®æi h−íng kh¸c trong chØ sè 

kinh doanh (X), “t” ®¹i diÖn vÒ thêi gian. M« 

h×nh Neftci tÝnh x¸c suÊt mµ “Z” trë thµnh “t” 

hoÆc nhá h¬n. Nãi c¸ch kh¸c, m« h×nh nµy 

tÝnh x¸c suÊt mµ ®IÓm ®æi h−íng x¶y ra 

tr−íc thêi ®iÓm “t” (t: x¸c suÊt mµ ®iÓm ®æi 

h−íng x¶y ra tr−íc thêi ®iÓm “t”; xt: sè liÖu 

cña chØ sè kinh doanh tr−íc ®©y (x). NÕu nÒn 

kinh tÕ lµ më réng th× ®iÓm cùc ®¹i cña nÒn 

kinh tÕ sau cã thÓ ®−îc dù b¸o b»ng viÖc 

tÝnh t cho c¸c ®iÓm thêi gian béi mµ ®Õn 

sau cùc tiÓu lÇn tr−íc. ChØ sè xu h−íng kinh 

doanh cã thÓ ®−îc coi lµ ®¹t ®Õn ®iÓm ®æi 

h−íng khi x¸c suÊt v−ît qu¸ møc nµo ®Êy, 

cã thÓ lµ 0,95 hoÆc 0,9. M« h×nh nµy gäi lµ 

m« h×nh Håi quy x¸c suÊt liªn tôc. 

3.2. M« h×nh Hamilton 

M« h×nh nµy cung cÊp c¸c th«ng tin h÷u 

Ých ®Ó nhËn ®Þnh c¸c giai ®o¹n më réng hay 

thu hÑp cña nÒn kinh tÕ. M« h×nh nµy ®−a ra 

c¸c gi¶ thuyÕt nh−: (1) nÒn kinh tÕ cã hai giai 

®o¹n, giai ®o¹n më réng vµ giai ®o¹n thu 

hÑp; (2) t×nh tr¹ng kinh tÕ phô thuéc chÆt chÏ 

vµo nh÷ng g× x¶y ra trong c¸c giai ®o¹n 

tr−íc vµ c¸c giai ®o¹n sau. Qu¸ tr×nh chuyÓn 

dÞch tr¶i qua b−íc qu¸ ®é, nh÷ng b−íc qu¸ 

®é cña nã cã thÓ kh«ng ch¾c ch¾n; (3) xem 

xÐt liÖu nÒn kinh tÕ sÏ më réng hay thu hÑp. 

Víi c¸c gi¶ thuyÕt nh− trªn, m« h×nh 

nµy tÝnh to¸n b»ng ph−¬ng ph¸p x¸c suÊt 

cùc ®¹i, x¸c suÊt chuyÓn dÞch (qu¸ ®é) vµ 

x¸c suÊt cña giai ®o¹n më réng/ thu hÑp 

trªn c¬ së sè liÖu kinh tÕ vÜ m«. C¸ch tiÕp 

cËn nµy còng t−¬ng tù nh− m« h×nh Neftci v× 

nã còng gi¶ ®Þnh thêi kú më réng vµ thu hÑp 

cña nÒn kinh tÕ lµ cã ph©n bæ x¸c suÊt kh¸c 

nhau. ViÖn Nghiªn cøu Kinh tÕ - X· héi cña 

NhËt B¶n ®· ®Ò nghÞ øng dông c¸ch tiÕp 

cËn nµy trong viÖc biªn so¹n chØ sè ph¶n 

¸nh xu h−íng. 

3.3. M« h×nh Kim-Nelson  

 Môc ®Ých cña m« h×nh nµy lµ ®Ó dù b¸o 

®−îc chÝnh x¸c c¸c ®iÓm cùc ®¹i, cùc tiÓu 

còng nh− thÊy râ ®−îc kho¶ng c¸ch cña c¸c 

ho¹t ®éng kinh doanh trong tõng giai ®o¹n. 

M« h×nh nµy cã nÒn t¶ng lý thuyÕt hoµn toµn 

hîp lý. Tuy nhiªn, ®Ó hiÓu thÊu ®¸o vÒ chØ sè 

xu h−íng hoÆc qu¸ tr×nh chuyÓn ®æi, ng−êi 

ta cã xu h−íng chØ lùa chän c¸c chØ tiªu, ®Æc 

biÖt lµ c¸c chØ tiªu liªn quan ®Õn s¶n xuÊt 
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